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             	          (Outcome – Impact)                                               (Input – Output)

INPUT
Kooperation zwischen Kompetenzzentrum 
Leaving Care, Peer-Campaigns und  
Careleaver Schweiz

personelle und fachliche Ressourcen
in den Bereichen Leaving Care,
Film, Soziologie, Peer-Projekte,
Organisation und Kommunikation

Konzept

Budget/Finanzierungsplan
(Grundfinanzierung durch
die Drosos Stiftung, ergän-
zende Finanzierung durch  
SOS Kinderdorf Schweiz)

Peer-Council bestehen aus
4–6 Care Leaver*innen (CL)

Zeitressourcen.
(ca. 600 Std.)

Portraits der CL für Kampagnen
(Plakate, Karten, Social-Media)

3 Themen-Talkvideos 
(div. Längenvaersionen)

Eigene Rubrik in auf den 
Webseiten der Kooperations-
partnerorganisationen

Eigene Social-Media-Kanäle

Fachartikel (Wissenstransfer)

Präsentation an nationalen Fachforen

Material für Aus- und Weiterbildungen
von Fachpersonen

Material für Öffentlichkeitsarbeit

Material für Informationen an 
Entscheidungsträger*innen 
aus Politik und Verwaltung

Hilfestellungen für weitere CL, die einen 
geringeren Zugang zu spezifischen Unter-
stützungs- und Fördermassnahmen haben

… formulieren ihre  
Erfahrungen und  
Bedürfnisse und  

setzen sich mit  
Lösungsvorschlägen  

auseinander

… können Strategien für 
einen gelingenden Übergang 

ins Erwachsenenleben  
vermitteln

… können Herausforderungen 
der Austrittsplanung aus 
Heim oder Pflegefamilie 

benennen und Handlungs-
empfehlungen ableiten 

        Politische Entscheidungs-
träger*innen, Fachpersonen 
    und die Zivilgesellschaft 
        sind zu den Anliegen  
       der CL sensibilisiert 

      Die Care Leaver*innen (CL) können sich in 
Angelegenheiten, die sie betreffen, Gehör 
verschaffen, sich konstruktiv einbringen  
          und Selbstwirksamkeit erfahren

                               Die CL in der Schweiz 
	            nutzen die Videos als 
	             Orientierungshilfe

           Die beteiligten CL setzen  
         das gewonnene Wissen  
  als Multiplikator*innen ein

An den Workshops 
beteiligte CL...

… nutzen und verbreiten
die Videoaufnahmen:

… setzen das Medium  
Film als Interaktions-, 

Informations- und  
Reflexionsmittel ein

Material/Instrumente für Beratungen

Wirkungslogik, 
Wirkungsziele 

https://www.youtube.com/channel/UCnOKWJUF_16HMAFWHkp_pSw

